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КЊИГА ЗА ВАС

Проф. др Никола Маричић „Менаџмент радија“, Факултет драмских уметности у Београду, Београд, 2008.
Основна тема књиге  *Менаџмент радија*  је функционисање комерцијалног радија на основу примјене метода савременог медијског менаџмента.

Своје интересовање аутор је фокусирао на тржишни радио приказујући облике организације медијских кућа и медијског система Србије у цјелини, који могу да буду добар модел и за разматрање функционисања јавних сервиса у земљама у транзицији  каква је и БиХ.

За опстанак и развој радија као масовног медија који треба да емитује квалитетан програм, значајно је глобално  стратегијско размишљање и снажна маркетиншка орјентација.

Стога Др Маричић истражује моделе функционисања радио станица  усмјерених према потребама тржишта, посебно  апострофирајући значај локалног окружења  за управљање радијом.

Користећи савремену литература из ове области код нас и у свијету као и сопствено практично искуство у медијима, аутор је обрадио  основне функције, нивое и вјештине менаџмента прилагођене медијском систему, указујући на потребу самоодрживости медија чије пословању неизоставно мора пратити душтвена одговорност.

У књизи је приказано и  правно нормативно уређење радио дифузије и зависност менаџмента од тог уређења у САД-у и Србији.

Закључено је да  комерцијални медији дјелују независно од државе али да не могу  да буду у потпуно отвореном систему,  већ је у првом реду  потребно водити рачуна о интересу друштва у цјелини. 

Када је ријеч о успјеху радио станице, посебну пажњу треба усмјерити на рејтинг радија, као кључни фактор у оцјени тог успјеха.

Др Маричић је упоредио  модел радија у Србији са америчким комерцијалним радијом указујуђи на ограничења нашег медијског тржишта. Посебно је нагласио како је недовољна професионална оспособљеност запослених у радио станицама «неуралгична тачка», као и непостојање јаке, професионалне управе и  синдиката.

Најважнији задатак менаџера је  успостављање формата радија, од чега зависи укупан успјех радио станице јер је диференцијација и формирање специјализованих радио станица нужно и као посљедица менаџмента продаје времена оглашивачима.
Аутор подсјећа на дугогодишње његовање  умјетничког  приступа када је ријеч о раду медија, истовремено  наглашавајући потребу да се и медијска умјетност мора продати у циљу функционисања медија с обзиром на то да је држава престала финансирати медије.

 Примјена  менаџмента у медијима још више добија на значају ако се узме у обзир чињеница да је  радио подложан највећем степену трансформације (посебно у процесу финансирања) јер, између осталог, за разлику од телевизије, није превише привлачан за оглашавање. Тако је за анализу услова функционисања овог медија осим комуниколошког приступа потребно познавање  социодемографских карактеристика локалне заједнице и комуникације с њом а у економском смислу познавање укупног тржишта у окружењу  и пословна комуникација.

Познавање финансијског менаџмента и менаџмента људских ресурса пресудно је за успјешно управљање медијима. 
Изазов је већи ако се озбиљно схвати чињеница да се   мора пронаћи равнотежа између двају, на први поглед непомирљивих интереса:

1. интереса  власника за остварење финансијских очекивања

2. интереса заједнице у којој медиј дјелује

Књига *Менаџмент радија* Др Николе Маричића, веома интересантно и значајно штиво у издању Факултета драмских уметности и Радио Београда, корисна је посебно за студенте Медијског менаџмента и продукције, журналистике као и све који се на било који начин интересују за Управљање медијима- област којој на нашим просторима снажан развој тек предстоји. 

Др Весна Зубер
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